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Tematyka: Język reklamy (ze szczególnym uwzględnieniem konwencji gatunkowej 
komunikatów reklamowych)

Proponowana problematyka:

Reklama jako pośredni akt mowy
Środki służące perswazji w reklamie
Znaczenie kontekstu, a treści przekazywane w reklamie
Architektura informacji reklamowej
Reklama jako sztuka czerpiąca z dokonań innych gatunków
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