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Podane propozycje nie dotyczg tematoéw realizacji prac dyplomowych o

charakterze praktycznym. Podczas seminarium dyplomowego, Seminarzysci beda
realizowad prace dyplomowa z dziedziny obrazu fotograficznego, swobodnie poruszajac sie
w obszarze kreacji. Prace teoretyczne sg uzupetnieniem realizacji w dziedzinie obrazu.

Zakres tematow czesci teoretycznej seminarium dyplomowego studidw Il — stopnia

1. Rozwodj jezyka fotografii. Zaleznos¢ estetyki obrazu fotograficznego od estetyki
malarskiej. Emancypacja estetyki fotograficznej od klasycznych kanondéw
estetycznych. Estetyka czasu terazniejszego. Fotografia a tendencje w sztuce na
przestrzeni dziejow fotografii.

2. Analiza obrazu jako znaku. Ukazanie w obrazie fotograficznym wzajemnych relacji
poszczegblnych jakosci semiotycznych: semantycznych, syntaktycznych,
pragmatycznych.

3. Budowanie narracji w utworach fotograficznych wybranych twoércow fotografii.
4. Dekodowanie, interpretacja, egzegeza obrazu fotograficznego.
5. Fotografia jako medium. Reprodukcja a kreacja w fotografii.

6. Tendencje w fotografii dokumentalnej. Fotografia socjologiczna. ,,Moment
decydujacy”. Reportaz ,humanistyczny”. Fotografowie ,uliczni”. Agencje
fotograficzne. Fotografowie ,niezalezni”.

7. Technologia i styl w fotografii dokumentalnej. Wptyw technologii na rozwéj
gatunku.



8. Warstwa dokumentalna, autobiograficzna i metaforyczna w fotografii.

9. Fotograficzne uniwersum. Istota fotografii. Substancjalno$é obrazu
fotograficznego. Negatyw — pozytyw. Pytania o ,instancje” w orzekaniu istoty
fotografii.

10. Fotografia (,,fos” + ,grapho”): pisanie $wiattem. Rola $wiatta w fotoobrazach.
11. Obrazy ,,acheiropoietos” (acheropity) jako archetyp fotografii.
12. Analiza strukturalna, semiotyczna i faktograficzna acheropitow.

13. Rola archetypdéw w fotografii reklamowej. Symbolizacja w reklamie.
Psychologiczne aspekty symbolizacji.

14. Epifanicznos¢ przedmiotu w tzw. fotografii kreacyjnej — reakcja na
postmodernizm. Fotografia a transcendencja.

15. Podmiot a przedmiot w fotografii. Problem podporzadkowania jazni
przedmiotowi i przedmiotu podmiotowi, na przyktadzie analizy utworéw wybranych
twoércow fotografii (patrz: Aneks).

Mozliwe sg réwniez opracowania o charakterze sprawozdawczym (monografie),
poswiecone wybitnym osobowosciom swiata fotografii.
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